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1. Loši zmajevi 2. Dobri zmajevi 

O čemu ćemo govoriti? 

Konzumerski pristup 

medijima 

prosumerski pristup 

medijima 



Loši zmajevi 

Konzumerski pristup 

medijima 



Sami mediji važniji su i utjecajniji od 
sadržaja o kojima govore.  
Nije priča poruka, medij je poruka. 

Marshall McLuhan 



Koja je 
poruka 
televizije 
kao 
medija? 



U čemu je različitost poruke knjige kao medija i 
magazina kao medija? 

U čemu 
je 

razlika? 



Kad  govorimo o 
sadržaju poruke 
poslane bilo kojim 
medijem... Valja 
nam znati da su 
mediji NEČIJI i da 
medijski moguli 
šalju poruke od 
kojih očekuju neku 
korist.  

Rupert Murdock 



Kad krupni kapital pljune na narod, u 
medijima ćemo reći a je to pala kiša. 



Cilj nam je pasivizirati masu, naviknuti 
je da guta ono što im serviramo i tako 
od nje učiniti idealoga kupca. 



McLuhan:  Narcis je prestao razlikovati stvarnost od 
refleksije. Amputiran je od razmišljajućega sebe i za 
odraz stvarnosti  vjeruje da je stvarnost. 

http://1.bp.blogspot.com/-Ts6VqeWMUmo/T_vWLQh7CbI/AAAAAAAAD9E/7EfsjWwhl6c/s1600/narc01r.jpg


Biti informacijski pismen znači znati 
prepoznati manipulaciju i ne nasijedati. 



Svatko od nas svijet gleda kroz svoje 

naočale i zato ga vidi drukčije. 

Problem nastaje kad nam podmetnu 

naočale krivih vrijednosti. 



Kakve su to naočale krivih vrijednosti? 

 

To su one kroz koje potvrdu vlastite 

vrijednosti tražimo izvan sebe... 



Mediji stvaraju lažna iskustva, iskrivljenu percepciju 
stvarnosti i izravno utječu na ponašanja ljudi.   

Anima djevojka Tina Leopard. 



Priča o Isobelle Caro 





Pogledala se jednoga 

dana u zrcalo naočalama 

iskrivljenih vrijednosti. 
 

Čvrsto je vjerovala da je to 

što tim naočalama vidi 

prava istina. 
  

Zaključila je da je 

predebela  

i nezanimljiva. 
 

Odlučila se promijeniti. 



Smršavila je i 

istetovirala lice. 

Počeli su je 

pozivati da nosi 

revije i snimati za 

naslovnice 



Sviđao joj se njezin 

novi izgled. 

Nastavila je 

mršavjeti. 
 

Karijera joj je 

procvjetala.  



Tijelo joj je slalo signale 

da  je pretjerala.  

Ona ih je ignorirala. 



Tek je u bolnici progledala... Spale su je 

naočale krivih vrijednosti.  





Tri godine se liječila.  

Uključila se u kampanju protiv anoreksije. 



Umrla je 2008. s 27 godina, 168 cm i 31 kg. 



Priča o Isobelle Caro 



Masovni mediji ne pokazuju cijelu stvarnost. 



MANIPULACIJA: 
 

Izoliraj ga. 
Pasiviziraj ga. 
Ubij mu 
 samopouzdanje. 
Učini ga uplašenim. 
Učini ga praznim. 
Učini ga sljedbenikom. 
 
Onda mu prodaj  
što god poželiš. 



Informacijski pismena 
osoba je ona koja zna 
kritički misliti. 





Dobri zmajevi 

prosumerski pristup 

medijima 



Ljudi su digitalno narcisoidni: vole vidjeti 

svoje ime i svoje radove online, vole 

objavljivati ono čime se može pohvaliti. 
 



DRUŠTVENE MREŽE, SCIJALNO 
UČENJE, CJELOŽIVOTNO 

UČENJE    



društvene 

komunikacijske 

vještine, 

interkulturalni 

dijalog, 

SURADNJA 

















pearltrees 



1. Zanimljivi zadatci koje treba 

naprviti besplatnim web 2.0 

alatima 



Moja najdraža 
misao ili citat  u 

PicMonkeyu 





Wordle, 

besplatni alat za 

pravljenje 

mozaika od 

riječi.  

Dobar za odabir 

ključnih riječi, 

pravljenje 

podsjetnika, 

ponavljanje i 

samostalno 

učenje. 



Tagxedo, još jedan 

besplatni alat za 

pravljenje mozaika 

od riječi.  





MASOVNE 
EMOCIJE 

LASTIN MALI SLIKOVNI RJEČNIK GRAĐANSKOGA ODGOJA 





Pisanje SMS priče 
 

Komentiraj ovu fotku tekstom  koji ne  
smije biti kraći od 100 riječi, ni dulji od 200. 



KARIKATURE 





LASTAŠI PRAVE STRIPOVE u PIXTONU     Mario Lombarović: U operi 



Pho.to 



issuu 



Napravi 

tematske 

novine 











1. Loši zmajevi 2. Dobri zmajevi 

O čemu smo govorili? 

Kritičko mišljenje   

Prosumerski pristup 




