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Medijska kultura
Medijsko obrazovanje
Medijska vjestina
Medijska kompetencija




U ovome predavanju postavit
¢emo pitanja
> Sto je medijska pismenost?
> Sto mediji komuniciraju?

Spominjat cemo medije u
kontekstu etike, socijalnih mreza,
reklama, trendom presucivanja te
manipulativnoj ulozi medija.
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Na internetu mogu biti bilo tko.
Mogu govoriti sto zelim jer te ljude
ne poznajem I nista mi se nece
dogoditl.




1

Na internetu mogu doznat
iInformacije koje od roditelja ne
mogul.




Na internetu mogu izbaciti svoj bijes.
b




Digitalni urodenici
| digitalne

pridoslice




Suvremenu populaciju moguce je podijeliti u dvije jednistvene, ostro
razdvojene skupine nazvane digitalni urodenici i digitalne pridoslice. Nasi
ucenici, digitalni urodenici rodeni u svijetu kojim vladaju informacijske |
komunikacijske tehnnologije, njinhovi su superiorni korisnici. Mi nastavnici,
rodeni u svijetu prije pojave racunala, digitalne smo pridoslice koji koji se
jedva snalaze u tehnologijama te nismo u stanju slijediti vlastite uCenike

na cudesnom putu u virtualne svijetove. 1)

JANDRIC, P. DIGITALNI UROBENICI | DIGITALNE PRIDOSLICE //SKOLSKE NOVINE.LXV,15(2014.), STR.14.




Nekoliko Cinjenica

U akcijskim videoigrama u prosjeku su 2,3 osobe/lika mrtve u minutu.
U pucacfinama u minuti bude 23,8 mrtvih u minuti.
Od ranog djetinjstva izlozeni smo gledanju do 20 000 reklama godisnje.

Djeca koja dnevno gledaju televiziju sat do dva, imaju 10-20% viSe problema sa paznjom
nego ona koja ne gledaju

713% djece posjeduje mobitel. 45% korisnika roditelji ne ogranicavaju u potrosnji
impulsa.

Radiju je bilo potrebno 38 godina da dosegne broj od 50 milijuna korisnika, televiziji 13
godina, osobnim raCunalima 16, internetu 3 godine.



Sto su mediji?

Sto je medijska kultura?
Sto je medijska pismenost?

Kome se obracaju i s kojom
porukom?




Mediji se danas koriste razliitim
stilovima u informiranju, zabavi |
obrazovanju a neki od njih su:

uvjeravanje, manipulacija, prikriveno
oglasavanje, spektakularizacija,
voajerizam...




Kako bi olaksali
ucenicima kretanje
svijetom medijske kulture

moramo | sami biti vjesti u
,Citanju® medija, nauciti
KritiCki Citati | vrednovati
medijske proizvode.




Nastavnici | ucenici se
trebaju obrazovati kako
prepoznati razliCite forme
medija, stjecanju vjestina

uz neki konkretni medij te
nauciti postaviti prava
pitanja 0 onome sto
gledamo, slusamo,
Citamo, pretrazujemo.

www.shutterstock.com - 122318425



Kompetencije medijske pismenosti

Medijska pismenost uklju¢uje kompetencije kriticke analize
medijskih informacija

Medijska pismenost ukljucuje kompetencije prikupljanja i
obrade informacija

Medijska pismenost uklju€uje osnove vizualnih komunikacija N

Medijska pismenost ukljucuje komunikacijske i prezentacijske
vjestine

Medijska pismenost uklju€uje kompetencije koristenja
drustvenih mreza

0 10 20 30 40 50 60 70 80
19 - 29 godina 30 - 65 godina

Izvor: Medijska pismenost u Hrvatskoj. Zagreb: Telecentar, 2013.
http://www.telecentar.com/images/ISTRAZIVANJE MEDIJSKA PISMENOST U HRVATSKOJ.pdf




Medijska pismenost
obuhvaca savladavanje
vizulane strukture medija
te analizu teksta kojim
nam se medijl obracaju.
Bez obrazovanja u ovome
podrucju mediji utjecu na
nasa uvjerenja, zivotne
vrijednosti I stajalista.

KEEP

CALM

AND GO TO THE

LIBRARY




Medijski 1Izazov

Jesu li pod utjecajem medija ugrozene tradicionalne vrijednosti?




Shvacanjem utjecaja medija i kontinuirano obrazovanje u
podrucCju medijske pismenosti omogucava nam da se lakse

snalazimo u moru medijskih poruka koje svakodnevno (svjesno
Il podsvjesno) primamo.



Medijski 1Izazov

Jesu |i mediji viladari globalizacije?

Danas je nezamislivo provesti jedan dan bez interneta. Mogli
bismo reci da je nezamijenjiv bilo da provjeravamo e-mail,
drustvene mreze, placamo racune, surfamo iz znatizelje,
kupujemo, upoznajemo nove ljude, pripremamo predavanje ©...



Pet mogucnosti

predvidanja
utjecaja interneta




Etika I Internet

Pitanje etickog ponasanja na internetu pitanje je
osobne odluke | moralnog integriteta.

Poslovna etika je disciplina bez koje ne mozemo
uspjesno poslovati.



Medijski 1Izazov

KOojl su izazovi svijeta bogatog medijima?




1
Na socijalnim mrezama svi su
pametni, zgodni | nevjerojatno
socijalni

MASLAC, L. NESTANAK GRANICA IZMEBU STVARNOG | VIRTUALNOG SVIJETA!?
IISIXSIGMA. 4, 17-18(2011.), STR.24-25.

Drustvene mreze




Mediji kao
manipulatori
Mediji obiluju

manipulativnim
sadrzajem kojem
mladi vjeruju jer se
oni obracaju
upravo ,njima".




Medijski 1Izazov

Koje vrijednosti mediji promicu?




Trend
presucivanja

Prihvacanje
(gledatelja/slusatelja)trendova u
kojima ne postoji kriticnost |
sankcija.

Pod pojmom sloboda medija
lizraza se provlaci bogohulnost,
pornografija...

Before you..
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THINK!
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Medijski 1Izazov

Moze li se trend presucivanja poistovjetiti s krizom identiteta?




Reklama... ili tko Ce bolje koristiti Photoshop!

Dostupne

Privlacne

Uvjerljive




Mladi su svjesni utjecaja
reklamnih poruka, ali jesu li
svjesni dugorocnog
utjecajal/izlozenost i
pokusajima kontrole koji
reklamne poruke imaju u
podlozi te poticanja

konzumerizma.

Reklame ne nude samo
proizvod...one manipuliraju
nasim emocijama...jer
proizvod koji se reklamira u
99% sluCajeva vam uopce ne
treba.




“Librarians:
Working for you
since 2600 B.C”

" v Miguel Correia, Librarian @ ISCAL, Postugal .
Zakljucak iy

Medijska pismenost je
prvi korak koji svi

moramo nauciti kako bi
znali zivjeti s medijima, a
ne da oni zavladaju
nama.
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Hvala na pozornosti!



