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S Interdisciplinarni projekt

-promocija Otoka LoSinja-

kroz sredstva suvremene vizualne komunikacije
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Projektni zadatak iz
nastavnog predmeta:

graficki dizajn

\_ W

putem Losinjn
[ Nastavnik: prof. Vlasta Pirnat, graf.diz. ] izlotba uEeniZkih radova

Skole primijenjene umjetnosti i dizajna iz Zagreba
u suradnji s Centrom za zdravo odrastanje

Otvorenje: subota 17. travnja 19h
izlozba ofvorena od 16. 4. - 16. 5. svaki dan 17 - 20,30h
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Skola primijenjene
umjetnostii
dizajna, Zagreb




Projekt: promocija Otoka LoSinja

UCESNICI PROJEKTA:
-nastavnici grafickog odjela:

Prof. Zlatica Kovacicek Poljan, nastavnica nastavnog
predmeta “Crtanje i slikanje”

Prof. Ninoslav Poljan, nastavnik nastavnog predmeta
“Crtanje i slikanje”

Prof. Vlasta Pirnat, nastavnica nastavnog predmeta
“Graficki dizajn”

Prof. Mirjana Bozickovi¢, nastavnica nastavnog
predmeta “Geografija”

-ucenici grafickog odjela: 2.,3.,4., razred

na nastavnim predmetima Graficki dizajn i

Crtanje i slikanje i Geografija i e e
-SURADNJA s Centrom za zdravo odrastanje ﬁ”@‘&t‘.xévw T
“Idem i ja* Mali Loginj . SR

Trajanje rada na projektu: dva i pol mjeseca
Vrijeme odrzavanja izlozbe: 17.travanj 2010.
Mjesto odrzavanja izlozbe: Palaca Kvarner, Mali LoSinj
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Likovno podrucje rada: oblikovanje koncepta
promotivne kampanje

Nastavna cjelina: oblikovanje (dizajniranje)
vizualnih poruka integriranog sadrzaja

Nastavna jedinica: (4.r) plakat, oglas, slogan,
brosura, drugi propagandni materijali; (3.r) ambalaza;
(2.r) znak/logo
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Ciljevi projektne nastave

-stjecanje znanja i vjestina primjene
u daljnjem radu

-razviti istrazivacki pristup ucenju
-razviti interes za podrucja kulture i umjetnosti

-razviti kreativne vjestine komunikacije

| Enjoy
LoSinj
without
harming
geckos!




Projektni zadatak dizajnerskog problema

KORELACIJA OSTVARENA S NASTAVNIM SADRZAJIMA
GRAFICKE STRUKE:

TIPOGRAFLJA GRAFICKE TEHNIKE
ILUSTRACLJA —



Enjoy
LoSinj
without
harming
dolphins!

Interdisciplinarni projektni zadatak -
promotivna kampanja

POLOZR)

KORELACIJA S NASTAVNIM SADRZAJIMA DRUGIH PREDMETA: LOS‘NJR

TEORIJA OBLIKOVANJA —)

POVIJEST

POVIJEST UMJETNOSTI

ENGLESKI

ETIKA



Tema projektnog zadatka:

Promocija Otoka Losinja

Etape projektne nastave:

1. Prezentacija teme, razgovor o temi, izrada cilja i plana
2. Prezentacija ponudenih materijala, informacija i grade; diskusija o problematici,
3. izbor cilja rada vezanog uz problem proucavanja
4. Odredivanje i podjela radnih zadataka

5. Istrazivanje, sakupljanje informacija, integriranje sadrzaja
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6. Kreativni proces oblikovanja koncepta-ideje,

izrada skica, diskusija i preispitivanje ideja ~/

7. Razrada ideja, korigiranje radova, finalizacija
LO! . INJ

8. Priprema prezentacije za projektni dan (izlozba)



...ili reCeno jezikom dizajnera...
Definiranje dizajnerskog zadatka

Definiranje dizajnerskog problema

Definiranje ciljane publike

Vizualno i kvalitativno istrazivanje
Utvrdivanje ciljeva dizajna

Utvrdivanje medija distribucije

Definiranje koncepta, slogana i teksta
Kreativno uskladivanje elemenata

Definiranje fotografija, fontova, ilustracija

Finaliziranje, priprema prezentacije



Priprema projekta

Prezentacija teme, razgovor o temi,

izrada cilja i plana




Opcenito o projektu promocije, brendiranje

-isticanje pozitivnih vrijednosti
-jacanje prepoznatljivosti destinacije

-podici prepoznatljivost vizualnog identiteta opcenito
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Istrazivanje (opcenito)

-knjige, prospekti
-statistike, socioloske i trzisSne analize
-internetski sadrzaji

-razgovor s poznavaocima problema
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Vizualno istrazivanje

-dizajnerska rjesenja drugih dizajnera, ilustratora, fotografa
-nacini na koje su slicne teme prezentirane
i kako su vizualizirane

-zastupljenost u medijima




Utvrdivanje ciljeva dizajna

-prijenos informacija na likovno zanimljiv nacin
-pokusaj promjene ponasanja i navika ciljne skupine

(pokusaj podizanja razine svijesti o problemu)

Enjoy
LoSinj
without
harming
griffons!

KLIN / THE GECKO




Vizualne poruke

kroz sredstva komunikacije

-2. razred: znak/logotip

-3. razred: ambalaza
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Vizualne poruke

kroz sredstva komunikacije

-4, razred: plakat, oglas, slogan, prospekt,

razglednice, maskota, vrecice, majice i drugo

Krenite putem Los$inja
i prepustite se harmoniji...

Valay, .
T.osinj
Bl (o ¢ Cikat

Velebit




Vizualne poruke

kroz sredstva komunikacije

-4, razred: plakat, oglas, slogan, prospekt,

razglednice, maskota, vrecice, majice i drugo




PUTEM
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Izabran je najbolji slogan “Putem Lo§inja”

-nalazi se na logotipu, plakatu i u katalogu izlozbe




Maketa idejnog projekta Palace Kvarner,

Mali Losinj (mjesto odrzavanja izlozbe)




Postavljanje izlozbe
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Pri povratku - posjet Trsatu...




