DRZAVNI STRUCNI SKUP NASTAVNIKA SOCIOLOGIJE | POLITIKE | GOSPODARSTVA
(odrzan 8. sijecnja 2021. na daljinu)

Medijska pismenost u nastavi Sociologije i Politike i gospodarstva
(odrzao i priredio: Igor Suboti¢)

1. Sto je medijska pismenost?
To je jedna od klju¢nih kompetencija 21. stolje¢a koja podrazumijeva sposobnost pristupa, analize,
vrednovanja i stvaranja medijskih poruka u razli¢itim oblicima.

2. O medijima

Pozitivno u vezi medija:

- informativna uloga - promoviranje djecjih uspjeha
- funkcija odgoja i obrazovanja - humanitarne aktivnosti.

- promicanje prava najugrozenijih skupina

Negativno u vezi medija:

- pravo na privatnost - krSenje djecjih prava

- povreda ugleda i ¢asti - neeti¢na vizualna komunikacija.
- prikriveno oglasavanje

Jo$ o medijima:

- izvjeStavanje o nesre¢ama, katastrofama i - jezicne pogreske

ubojstvima - senzacionalizam
- izvjeStavanje o samoubojstvima - mediji — sudovi novoga doba
- reklame

3. Medupredmetne teme koje najviSe ukljucuju ishode i sadrzaje koje dovodimo u vezu s medijskom
pismenoscu:
Osobni i socijalni razvoj, Zdravlje

4. Medijska pismenost u nastavi Sociologije:
Svrha i opis predmeta
- vaznost medija i informacijske tehnike

Domene u organizaciji nastavnoga predmeta
- prepoznavanje i kriticko promisljanje utjecaja medija

Sadrzaji za ostvarivanje odgojno-obrazovnih ishoda
- sadrzajni okvir C.3. - Mediji

5. Medijska pismenost u nastavi Politike i gospodarstva:
Koncepti u organizaciji nastavnoga predmeta
- politicka pismenost (kriticko promisljanje o utjecaju medija na oblikovanje javhoga mnijenja)



Preporuke za ostvarivanje odgojno-obrazovnih ishoda:
- izrada multimedijskih/digitalnih sadrzaja

O medijima i u sljedeéim ishodima:
SSPGA.2,,

SS PG B.1. (ekonomska pismenost),
SSPGB.2,,
SSPGB.3,,

SS PG C.1. (civilno drustvo),
SS PG C.2.

Povezanost s drugim predmetima unutar podrucja:

a) jeziéno-komunikacijsko podrucje:

- u€enik se uéenjem i poucavanjem Politike i gospodarstva osposobljava za kriticko Citanje i pisanje,
oblikovanje i izrazavanje vlastitoga misljenja te se potice razvoj medijske kulture

b) tehnicko-informaticko podrucje:
- upoznavanje utjecaja tehnike na gospodarski razvoj, procjena drustvenih posljedica razvoja

tehnologije te afirmacije odgovornosti u njezinu koristenju.

PiG u strukovnim programima — prijedlog sadrzaja za provedbu medijske pismenosti:

Nastavna cjelina Okvirni sadrzaji
Politika i javnost Javnost i javno mnijenje. Tolerancija,
manipulacija, autocenzura, cenzura. Tisak u RH.
Hrvatska radiotelevizija.
Ljudska prava (slobode i prava | Prava Covjeka, gradanina i drzavljanina
Covjeka i gradanina)
Marketing Promocijske djelatnosti
Vas izbor Vas izbor

6. U¢enje i poucavanje nastavnih predmeta u vezi s medijskom pismenoscu

a) materijali i izvori: nastavnici mogu rabiti pisane i multimedijske materijale (novinske ¢lanke, TV-
emisije, reportaze, filmove i dr.) kao izvor za proucavanje aktualnih politickih i ekonomskih
situacija; aktivnost ucenika usmjerava se na kriti¢ku analizu informacija iz medija, na koristenje
digitalnih nastavnih sadrzZaja i aplikacija, video-konferencija i na pracenje drustvenih mreza, sto
pridonosi boljem razumijevanju kompleksnih drustveno-politickih i ekonomskih situacija

b) vrednovanje usvojenosti odgojno-obrazovnih ishoda: preporucljivi nacini rada kojima se vrednuje
uéenikovo postignuce su, izmedu ostaloga, izrada multimedijskih/digitalnih sadrzaja.

7. Provedba medijske pismenosti izvannastavno u suradnji s pedagozima (koji trebaju biti suradnici i
pomoé, a ne nadzor), psiholozima i knjiznicarima.



VAZNO: RAZLIKA MEDIJSKE | INFORMACIJSKE PISMENOSTI

Uz informacijsku pismenost ucestalo se susreéu termini poput racunalne (informaticke), medijske,
internetske/digitalne pismenosti, pri ¢emu valja podsjetiti da je rije¢ o srodnim, ali i razli¢itim
konceptima.

Kompetentnost koristenja knjiznica ili knjizni¢na pismenost preteca je informacijske pismenosti i zato
je provode knjiznicari. Informacijska je pismenost, takoder, jedna od klju¢nih kompetencija 21.
stoljeca, a podrazumijeva skup vjestina, znanja i stavova koji se ti¢e prepoznavanja informacijske
potrebe, dolaZzenja do potrebnih informacija i njihovog vrednovanja, uporabe i stvaranja informacija
na legalan i eti¢an nacin uz postovanje ljudskih prava s ciljem zadovoljenja osobnih, profesionalnih i
drustvenih ciljeva.

8. Pet kljuénih pitanja/koncepata za analizu/dekonstrukciju medijskih poruka

1. KONCEPT METODOLOGIJE
Svi mediji su konstruirani.
Tko je kreirao ovu poruku?

- medijske Cinjenice i vrijednosti
- predstavljanje stvari, ljudi, dogadaja i odnosa
- izostavljene ili umanjene Cinjenice i informacije

2. KONCEPT METODOLOGIJE
Kao sredstvo konstrukcije mediji koriste kreativne jezike koji funkcioniraju unutar vlastitih pravila.
Koje su kreativne tehnike koristene kako bi privukle moju pozornost?

- obiteljske vrijednosti, prijateljstvo
- seksepil, zabava bogatstvo, poznate osobe
- estetika i retorika

3. KONCEPT METODOLOGIJE
Razliciti ljudi medije i medijske sadrzaje doZivljavaju na razli¢ite nacine.
Kako bi razliciti ljudi mogli razli¢ito razumjeti ovu poruku?

- iskustvo, obrazovanje, svjetonazor, inteligencija, politicko opredjeljenje, etni¢ka pripadnost...

4. KONCEPT METODOLOGIJE
Odredene vrijednosti, stavovi ili stilovi Zivota su kako predstavljeni,
tako i izostavljeni u svakoj medijskoj poruci.

Koji su Zivotni stilovi, stavovi i vrijednosti predstavljeni ili
izostavljeni iz ove poruke?

- posljedice ucinaka medijskih poruka (nisu vrijednosno neutralne)
- drustvene uloge
- ljepota

- objektivno i pristrano
- sugestivnost, tendencioznost, senzacionalizam



5. KONCEPT METODOLOGIJE
Vecina medijskih poruka usmjerena je na ostvarivanje profita ili moci.
Zasto je ova poruka poslana?

- informiranje, educiranje, zabavljanje; uvjeravanje
- vjerodostojnost informacija

9. PRIMJENA METODOLOGIJE

- vjezba 1 - analiza reklame VIPme — Zakon! tarifa:
https://www.youtube.com/watch?v=TIHMmQ0820vY

- vjezba 2 - propaganda:
Svinja spasava jare / Pig rescues baby goat: https://www.youtube.com/watch?v=g7WirvG1GMk
Hero pig saves a drowning goat: https://www.youtube.com/watch?v=noTz20TB714&t=47s

- prijedlog:

— FILM ] — problem dezinformacija ]
— TELEVIZIJA —{ sigurnost na internetu ]
— RADIO — mediji i djecji razvoj ]
— TISAK — nasilje u medijima ]
— INTERNET —[stereotipi u medijima ]
— VIDEOIGRE ]

— OGLASAVANJE ] —{ ]

- aktualno: mediji mogu otezati, ali i olak$ati noSenje sa strahom od potresa (i djeci i odraslima);
Birajmo sto gledamo: kampanja za promicanje medijske pismenosti (medijska kampanja Agencije za
elektronicke medije i Unicefa)

Zagreb, 8. sije¢nja 2021.

IGOR SUBOTIC, prof., Gimnazija Velika Gorica
(hrvatski.jezik.gvg@gmail.com)
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